Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowe przygotosvarealizacja akcji promocyjnej pn.
Il Turystyczne Mistrzostwa Blogerow” oraz towarzgsych im ustug dodatkowych zgodnie
Z wytycznymi Zamawiajcego.

CEL DZIALA N

Jedyna tego typu akcja w Polsce progoajturystyk krajowa, w tym w szczegélnei polskie
regiony, majca na celu wykorzystanie aktywdwp blogerskiej wraz z elementami promaocji
poprzez kanaty social media i grywalizacj

Podstawowym elementem Akcji jest zaamm@anie popularnych blogerow podriczych,
lifestylowych, sportowych i kulinarnych do rywaligaw zakresie stworzenia materiatow
promupcych wojewddztwa pod gkem turystycznym. Partnerami projekty segionalne
organizacje turystyczne. W turnieju bierze udz@irdfluenceréw i regionéw — kdy twoérca
reprezentuje jeden region.

Tworzone przez blogeréw materialy promug regiony maj zainspirowd indywidualnych
turystow, organizujcych samodzielnie swoéj wypoczynek w Polsce i oskbszystajce z
mediow spoteczriiowych, czerpice inspiracje podedicze z Internetu.

Motywacjg blogeréw do udziatu w akcji powinnabgtrakcyjnd¢ udziatu w takiej przygodzie,
mozliwosé¢ pozyskania interesagych tréci na blogi, zwekszenia zaggow blogéw, promocja
wilasnego bloga w dziataniach promocyjnych POT prkgzji oraz obecri@ w publikacji
drukowanej. Nagroda piegiina powinna stanowimitag motywacg, ale nie cel sam w sobie.

Dzieki Akcji powstary nowe materiaty promocyjne, ktore 2k$z zainteresowanie podrami
po Polsce wréd internautow.

Wykonawca gwarantujege cat@¢ jego zada koordynatorskich i animagych Akcg w okresie
od ogtoszeniazado finalowej publikacji informacji o laureatadsiggnie wynik dotarcia do
minimum 1,5 min obiorcéw (dotyczy hcznej sumy obiorcéw ze wszystki¢hodet - zasigi

wpisOw na blogach, media spoteczciowe, publikacje o projekcie).

Grupy docelowe:

a. Turysci indywidualni organizujcy samodzielnie swoéj wypoczynek w Polsce (nie
podré&ujacy z biurami podray).

b. Osoby czerpijce inspiracje podedicze z rekomendacji blogerskichyytkownicy
medidéw spoteczr@iowych.



PRZEBIEG DZIALA N

Przedmiotowe dziatania sktadagic z:

1.

No o

Opracowania i zaplanowania Akcji (przygotowanie atgii komunikacji,

harmonogramu dziata regulaminu akcji, casting blogerow, podpisaniebumz

blogerami).

Koordynacji opracowania scenariuszy wyjazdéw stogsih dla blogeréw (wspdlne

opracowanie pomystéw na wyjazdy (ROT-bloger).

Przygotowanie do realizacji Akcji oraz monitoring@portowania Akcji (modyfikacja
LP, integracja materiatdw blogerskich ze sgy@amawiagcego, wsparcie logistyczne
blogeréw we wspétpracy z ROT prowadzenie monitaripgblikacji i efektow dziaka
blogerskich,).

Realizacji Akcji (realizacja Akcji na kalym etapie, dziatania PR mag nagténic i
przedstawd ide¢ Akcji, podgrzewanie rywalizacji, wyptata nagrodiempicznej oraz
uiszczenie podatku od niej).

Wspotrealizacji Gali wgczenia nagrod.

Dziatan PR po zakaczeniu Akcji.

Przygotowania raportu keowego (prezentacja).

ELEMENTY DZIALA N | OBOWI AZKI WYKONAWCY

1. Opracowanie i zaplanowanie Akcji

Przedtozenie do akceptacji Zamawiagcego harmonogramu dziatan komunikacyjnych,
rozpoczynajcych s¢ w Il kwartale 2019 roku, magych na celu promowanie Akcji przed jej
oficjalnym startem. W tabeli musznalé&¢ sie m.in. takie dziatania jak:

stosowanie identyfikacji wizualnej akcji zgodzef| Zamawiagcego
przygotowanie media planu - umiejscowienie w &z@eszczegolnych aktywla w
ramach komunikowania akcji na kanatach social meblieernecie
nabor i kontakt z blogerami

weryfikacja zgtosze oraz wybor blogeréw bigcych udziat w akcji
podpisanie uméw z blogerami

rozpoczcie, przebieg i ogltoszenie wynikéw

glosowanie internautow

posiedzenie kapituty konkursowej

przygotowanie materiatow na @al

dziatania follow-up po zakmzeniu AKciji.

Modyfikacja i przedtozenie do akceptacji Zmawiagcego w osobnym dokumencie mapy
landing pagededykowanej akcji. (strona osadzona w portalukzotsavel).

Przygotowanie wg wytycznych Zamawiajcego regulaminu konkursu i przekazanie do
akceptacji Zamawiajacego.

Ogoblne wytyczne do regulaminu




“Il Turystyczne Mistrzostwa Blogerow” (Akcja) to peds¢wziecie organizowane przez
Wykonawe (Realizator) na zlecenie Zamawieggo (Organizator).

Czas trwania Akcji: Il — Il kwartat 2019 roku (zamawiajcy zachowuje prawo do
modyfikacji terminu).

W ramach Akcji, w wyniku selekcji zgtoseostanie wytypowanych 16 najlepszych blogeréw
(kazdy reprezentuje inny region), z ktérych po rywatiza okreslonej szczegotowymi
zasadami, zostanie wyloniona najlepsza trojka. Paslgali finalowej zostanie ogtoszony
zwycigski bloger/region.

Regulamin powinien zawieta

- informacje o realizatorze oraz organizatorze AKcj

- harmonogram Akciji,

- informacje dot. zasad zgtosze selekcji, w tym szczegdétowych wymageaktore powinni
speint blogerzy biogcy udziat w Akcji,

- informacje o obowizkach i zobowjzaniach blogeréw bigcych udziat w akcji

- wzOr umowy pomiedzy Realizatorem a blogerenfregulupcej w szczegolniei zagadnienia
zasad uczestnictwa w Akcji i realizacji zadakcji, honorariow, praw autorskich oraz
wykorzystania wizerunku blogera w zgku z udziatem w Akcji),

- informacje o udzieleniu przez blogeréw na rzesaizatora i organizatora licencji na powstate
w ramach Akcji dzieta,

- informacje o wysoké&i nagréd,

- oswiadczenie uczestnikow (blogeréw) prawdzdeio podanych przez nich danych o
zasegach,

- doktadny opis zadado wykonania przez blogeréw podczas catej Akcji,

- zasady selekcji najlepszych blogerow,

- informacje w zakresie ochrony danych osobowychyzanych z rozpogdzeniem RODO.

Przygotowanie do akceptacji Zamawiagcego identyfikacji wizualne] akcji,
uwzgkdniajcej: istniece Logo Akcji, nazw akcji, termin startu akcji, logo POT, graficzne
motywy naktadane na fotografie, spojna czcionkaystkich materiatéw dotyerych akcji
oraz we wszystkich dziataniach PR.

Identyfikacja wizualna akcjidalzie obecna w:

- kanatach spoteczsoowych zamawiajcego (POT, ROT) - Facebook, Instagram, You Tube,
Twitter,

- we wszystkich materiatach promocyjnych wytworzonymtzez Wykonawg na potrzeby
realizacji przedmiotowych dziailaoraz w przekazach kierowanych w zrku z ich realizagj

Zamawiajcy przekae Wykonawcy po podpisaniu umowy wytyczne w zakresiojej
identyfikacji wizualnej wraz z odpowiednimi matdaimni.

Do zada Wykonawcy nalge¢ bedzie rownie przygotowanie strategii komunikacji dla
akcji wraz z media planemi dystrybucja komunikatow nt. akcji.

Wykorzystanie posiadanych przez POT i ROT kanatéw &munikacji na portalu Facebook,
Instagram, YouTube, ktore ¢ls stuzyly do prowadzenia dziata PR zwhzanych z
poszczegolnymi etapami akciji:



a) okresu przed startem akcji

b) okresu startu akcji i zbierania zgtosagzestnictwa

c) okresu rywalizacji blogeréw i komunikowania wyga w ramach akcji

d) okresu rozstrzygecia wynikow i prezentacji zwyezcow

e) okresu po akcji, w ktorymela dystrybuowane dalej téei, zwigzane z akgj a jednoczénie
promupce polskie regiony.

Nalezy takze stosowé unikatowy hashtagkcji - #mistrzostwablogerowi konsekwentnie
komunikowa& we wszystkich dziataniach.

Po akceptacji projektow wskazanych w pkt powyej, wdrozenie ich i biezgca obstuga we
wspoOtpracy z Zamawiagcym, wg jego wytycznych i na zasadach ok§knych przez
Strony.

Akwizycja blogerow

Wykonawca zobowzany fdzie do przeprowadzenizastingu blogerow zgodnie z
wytycznymi Zamawiajcego.

Do obowgzkow Wykonawcy naliee¢ bedzie publikacja regulaminu w sposob zapewniggy
skuteczne poinformowanie blogeréw o jego zasadaah agtoszenie otwartego naborua
takze skierowanie indywidualnych zaproszé do grupy rekomendowanych oséb
wskazanych przez POT i ROT. Ostateczny wybor regmamnta danego regionu zostaje ptydj
w uzgodnieniu z kapitgtpowotar przez Zamawiagego.

Wykonawca podejmie odpowiednie dziatania promocyjragce na celu jak najskuteczniejsz
akwizyck, ktéra powinna zapewfico najmniej po 2 propozycje blogerow do wyboru na
region. Obowdzkiem Wykonawcyjest czuwanie nad prawidtowym przebiegienzbierania
kandydatur w castingu orazidzielanie informacji blogerom w trakcie procesu akwizycji
kandydatow.

Blogerzy, ktérzy w poprzedniej edycji Turystyczhy®listrzostw Blogeréw zakwalifikowali
si¢ do finatlowej 6semkinie beda mogli startowa w biezagcej edycji Akcji.

Formularz zgtoszeniowy

Do Wykonawcy nalee¢ bedzie przygotowanie wg wytycznych Zamawiagcego formularza
zgtoszeniowego dla blogeréw i przekazanie go do aqtacji Zamawiajacego

W zgtoszeniu naley wpisa& dane, dotycgee bloga, ktéry uczestnik chce zgtodio Akciji, tj.:
liczbe fanéw bloga na portalu Facebook, Instagrémdng liczbe uzytkownikow unikalnych
bloga w przedziale miegiznym, trzy linki do wybranych artykutdw na blogiptyczcych
turystyki krajowej i ciekawych atrakcji turystyczttyw Polsce, odpowiédcha pytanie otwarte
“Dlaczego to wianie Ty powinieng zost& wybrany do Akcji?”.

Ocena zebranych kandydatur

Zebrane kandydatury zosjacenione w systemie ocen skali 1-10 w 5 aspek{tichba fanow
na portalu Facebook, liczba fanéw na portalu Instag liczba miesicznych unikalnych



czytelnikow bloga, odpowiedz na pytanie otwartesracjakdciowa tréci trzech zgtoszonych
przez blogera linkow).

Oceny jakasciowg zajmie s¢ jury, powotane przez Zamawiggego.

Kazdy z zakwalifikowanych blogerow dostaje przydziedowojewoddztwo, ktore dalzie
promowd. Zasadniczo duzie to jego rodzime wojewddztwo (w sytuacji, gdydanego
wojewodztwa nikt nie spetni minimalnych warunkéwkrelonych w regulaminie,
uczestnictwo w akcji proponowane jest tworcy z mmewojewoddztwa, zgodnie z
wojewodztwem, ktére wytypowat w zgtoszeniu jako ewwpdztwo drugiego wyboru. Bloger
przy zgtoszeniu zaznacza wtasny region oraz intdyykn sk interesuje.

Wybrana szesnastka blogeréw zostaje poinformowamgpzzedzeniem o wyborze, ngshie
naleey podpisé z nimi umowy o0 wspolpracy na jasnych zasadach. Wangomedzy
realizatorem kampanii (Wykonaw)ca blogerem powinna dotyczgatej akcji konkursowe.

Zbudowanie bazy blogeréw. Wykonawca bdzie gromadzit i monitorowat wszystkie
zgtoszenia do akcji oraz dysponowat pebaz danych zgtaszagego (adres email, telefon,
zgody zwgzane z regulaminem, zgody zwane z przetwarzaniem danych osobowych, linki
zgtoszonych materiatéw, liczby kanatéw social mebliagera, liczby zasgoéw wpisow na
blogu blogera, adres zamieszkania blogera.

Ponadto zadaniem Wykonawcgdzie take uzyskiwanie zgod blogerow zakwalifikowanych
do konkursu, na wykorzystywanie ich wizerunku i materiatow @iatych na potrzeby
realizacji przedmiotowych dzialawyrazenie zgody powinno dyudokumentowane pisemnie,
a calé¢ tej dokumentacji zostanie przekazana Zamaeganu po zakaczeniu
przedmiotowych dziata

Do obowizkéw Wykonawcy natiee¢ bedzie zabezpieczenie powstatego zgodnie z gemym
zapisem zbioru danych osobowych zgodnie z ofmwdcymi przepisami prawa, w tym w
szczegolnéci z ustawg o ochronie danych osobowych oraz rozpdeeniem RODO.

Wykonawca jest w stanie nazdym etapie kampanii udegini¢c baz danych kandydatéw do
konkursu Zamawigcemu. Po stronie Wykonawcy stoi weryfikacja i ewshte uzupetnienie
zgtosz@ o brakujce dane.

Wykonawca zajmuje i ostatecza weryfikacg zgtoszé, pod Iktem ustalonych z
Zamawiagcym wytycznych liczbowych:

a. minimum 5000 unikalnychaytkownikéw bloga miesicznie (na podstawigedniej z
minimum trzech miescy).
minimum 2000 fanéw bloga na portalu Facebook.
Minimum 1000 obserwatorow bloga na portalu Instagra
deklaracja przygotowania materiatdw w zakresie #attawykonania w ramach akgcji.
akceptacja regulaminu oraz wynagrodzenia finansowzeguczestnictwo w akcji
minimum trzy zgtoszone do oceny jdkoowej artykuty z bloga (ocenjakasciows
zajmie s¢ jury, powotane przez Zamawijgego. Na oceny jakoiowe skladéa si
bedzie ocena: 1) stylu pisarskiego Il) waitd merytorycznych Ill) wizualnej -
fotografie, 1V) liczba znakow V) dodatkowe elemef(fiymy).

~pooCT



Wykonawca przygotuje raport, sklagey sk z dokumentu (tabeli) gromagizj wszystkich
kandydatow i sortag ich pod lgtem zasigow liczbowych (1. Unikalni Bytkownicy oraz 2.
Liczba fan6w fanpage na portalu Facebook, Instagram

Zgtoszenie blogera jest jednoznaczne z akceptagestniczenia w catym przegsrzicciu

Po dokonaniu wyboru 16 uczestnikow akeyjikonawca niezwtocznie, tj. w terminie do 5 dni
roboczych, zawrze ze wszystkimi zakwalifikowanymi blogerami ilywidualnie umowy,
regulupce w szczegOlnwi zagadnienia zasad uczestnictwa w Mistrzostwaehlizacji zada,
honorariow, praw autorskich oraz wykorzystania wingu w zwizku z udzialem w
Mistrzostwach.

2. Koordynacja opracowania scenariuszy wyjazdow stilyjnych dla blogeréw

Automatycznie partnerem merytorycznym i logistyaznyblogera zostaje odpowiednia
regionalna organizacja turystyczna. Regionalne rorgaje turystyczne powinny stesie
opiekunem blogera i gospodarzem miejsca, ktérywdatvegcia, bilety, pozwolenia czy degt
do ekskluzywnych (nie w znaczeniu finansowym) atjigkirystycznych. Bloger ma dowoléod

w doborze miejsc, jedna& powinien on skonsultowatras; i elementy sktadowe z dan
regionalm organizacj turystyczm. Wykonawca powinien koordynowa powstawanie
scenariuszy wszystkich 16 podyowe wspotpracy z blogerem oraz regiomabrganizaci
turystyczn z danego regionu.

3. Przygotowanie do realizacji Akcji, monitoring iraportowanie
Landing page

Landing page (dalej LP) powinien zostarzygotowany z wykorzystaniem CMS Wordpress, a
jego uktad i szata graficzna powinnatkydwzorowaniem LP funkcjonagego pod adresem:
mistrzostwablogerow.polska.travel. Zawaétavw. LP dotycaca pierwszej edycji konkursu
powinna funkcjonowéana przygotowanym LP w formie archiwum

Zamawiajcy zapewni Wykonawcy nitiwos¢ zarzdzania tréciami w zakresie landing page.

Gtownymi celami strony dalg cele informacyjne oraz konwersyjne:

a) zas¢g odwiedzin, przekraczgjy 5000 wizyt miesicznie, kierowany z kanatéw, ktérymi
bedzie komunikowana akcja oraz kanatow partnerskiama@wiajcego,

b) state aktualizowanie informacji, zyganych z konkursem i jego etapami towarzyszenie
blogerom w ich podrgy,

c) prezentacja wszystkich zgtoszonych i zaakceptgwaia blogeréw,

d) mapa Polski z elementami interaktywnymi, czyézentugca jaki region bdzie opisywany
przez danego blogera a ngmstie przekierowujca linkami do odpowiednich relacji
poszczegolnych blogeréw na ich blogach,

e) informacje o partnerach akgcji,

f) osadzenie social feeda na landing page, pregeaturéci na kanatach social media,
zwigzane z akgj, filtrowane po odpowiednim, ustalonym wéagej hashtagu akciji,

0) link zewretrznego formularza do gtosowania internautow,

h) podpety regulamin konkursu oraz adnotacje o przetwarzdanych osobowych,



i) landing page d&dzie dosgpny w wersji pod domen Zamawiagcego -
mistrzostwablogerow.polska.travel

Obstuga kampanii i analityka wynikow

Analiza ruchu na landing pagew oparciu o Google Analytics. Po zawarciu Umowy
Zamawiajcy udosgpni Wykonawcy dosip do narzdzia Google Analytics.

Monitorowanie ruchu i wynikdw zasiggdw na kanatach spoteczimowych akcji z
uwzgkdnieniem kanatéw: Facebook, Instagram, You Tube.kNaiec kadego miesjca
Wykonawca przygotowuje raport podsumoygayj wszystkie dziatania.

W?z06r raportu zostanie przygotowany w konsultacfiaanawiagcym w terminie okrdonym
umowg.

Wyniki zasiegowe. Wykonawca gwarantujeze cal@¢ jego zada koordynatorskich i
animupcych akcg w okresie od ogtoszenia ado finatowej publikacji informacji o laureatach
osiagnie wynik dotarcia do minimum 1,5 min uzytkownikow (zasegi wpiséw na blogach,
media spoteczrigiowe, publikacje o projekcie).

W przypadku braku osgniccia tej liczby w wyznaczonym czasie Zamawtg] dopuszcza
mozliwos¢ wyznaczenia Wykonawcy dodatkowego okresu po @e@niu akcji celem
uzyskania zasgu.

Kreacja. Zadanie obejmuje tworzenie, dostosowywanie i forneatowywanie projektow i
kreacji, zwipzanych z akeg na jej kanatach social media, zgodnie 2z ziggm
zapotrzebowaniem Zamawiapgo przez caly czas realizacji zamowienia.

a) kreacje dostosowane na kanat Facebook zgodsipenyfikacy techniczig serwisu,

b) kreacje dostosowane na kanat Instagram zgo@nspecyfikacj techniczia serwisu,

C) kreacje dostosowane na kanat You Tube zgodnspeeyfikacy techniczi serwisu,

d) publikowanie przez Wykonawc- w portalach i serwisach uzgodnionych z
Zamawiagcym -  materiatdbw video oraz fotograficznych w cehainicjowania ich

rozprzestrzenianiu na zasadzie viral marketing.

Akceptacja. Przez caly czas realizacji zamOwienia ostateczrexyzja na temat
podejmowanych dziatalezy po stronie Zamawiagego. Zamawiacy maze dokonywa
zmian/modyfikacji projektéw z wybranej linii kreatyej w trakcie realizacji zamowienia.
Kazdy docelowy projekt musi uzyskaostateczy akceptag Zamawiagcego. Dlatego tak
istotny jest uprzednio wspomniany harmonogram pabli i strategii obstugi akciji.

Przekazanie danych dotycacych LP

Wykonawca, po zakwzeniu Akcji, przekae Zamawiajcemu wszystkie szczegoty techniczne
LP, w tym zwizane z LP pliki.

4. Realizacja Akciji

Wybrana szesnastka blogeréw deklaruje wspdtprac przedstawicielem Regionalnej
Organizacji Turystycznej na etapie spmizania planu podid i planu miejsc do pokazania w



przygotowanej relacji. Bloger zachowuje prawo dmadzielnego przygotowania materiatu ,
jednak zobowjzuje s¢ do konsultacji z przedstawicielem ROT.

Zadania dla blogeréw

Zadaniem kadego blogera dmzie przygotowanieninimum 3 wpisOw oraz 2 materiatdw
wideo (teaser + film) bedacych relacg z kilkudniowego wypadu do przydzielonego
wojewddztwa. Temat wpisu jest dowolny, powiniert gdnak spojny z uzgodnionym z ROT
planem podrzy.

Na blogu powinna zostaumieszczonadnotacja o tym,ze materiat powstat w wyniku akcji
organizowanej przez POT 4e partnerem blogera byla dedykowana jemu Regionalna
Organizacja Turystyczna.

Termin wykonania dzieta - Blogerzy otrzymana realizag catcci zadania 42 dni
kalendarzowe od daty rozp@tza mistrzostw.

Jednake pierwszy wpis musi pojawsie nie p&niej niz 21 dni od daty rozpogezia mistrzostw.
Jedenwpis musi zawieré&:

a) minimum 2500 znakdéw bez spacji

b) minimum 8 fotografii w formacie odpowiadaym szerokéci szablonu bloga.

c) materialy, ktore zostgnwykonane w ramach akcji konkursowej nie rpqgpchodzt z
archiwum twércy, lecz zostavykonane w czasie trwania kampanii.

d) Materiaty muszy by¢ odpowiednio, otagowane i zawier& hasztagi
#mistrzostwablogerow oraz #visitpoland

Kolejnym zadaniem d¢@izie na przygotowanie 2 materiatdw wideo z pagirdo regionu.

Teaser powinien trwg& ok. 30-40 sekund i ni@ by zwiastunem filmu lub skiadasic z
zupetnie innych treei. Uzyta w teaserzdciezka dzwickowa powinna spetnéastandardy
licencyjne. Forma merytoryczna teasera dowolnagieledysk, wideo-pocztéwka.

Film powinien trwg& minimum 2 minuty i by w minimalnym formacie 1920/1080 pxzida
w filmie $ciezka dzwigckowa powinna spetnéastandardy licencyjne. Forma merytoryczna filmu
dowolna: vlog, teledysk, wideo-pocztowka.

Przygotowanie i nadzér nad gtosowaniem internetowym

Wykonawca zaprojektuje samodzielnie lub zaproponwerozenie gotowego systemu
gtosowania na 16 kandydatur dgomternetow4, z zachowaniem wszelkie] staradoioaby
system ten prezentowat miarodajne wyniki, bezlmmsci wptyniecia na wynik w sposob
niedozwolony (uruchomienie botéw, kupowanie poldbi#amanie zabezpieazserweréw).
Sugerowany jest system gtosow, poleggeh na rejestracji siuzytkownika (mailowej lub za
pomog Facebooka).



Wykonawca przedstawi Zamawidagmu propozycje sposobu przeprowadzenia gtosowania
internetowego.

Oceny jakasciowg zajmie s¢ jury, powotane przez Zamawigego.
Na ocer bedg sie sktad& wyniki:

- 25% wynikow gltosowania internetowegopuruchomionego na stronie akcji po zag&oeniu
realizacji wszystkich zada

- 50% wyniki obrad jury , ktére oceni wart& jakosciowa konkursowych materiatéw

- 25% wynik zasieggdw oshgnictych przez content wytworzony przez blogerow w reima
akcji.

Wykonawca powinien wypracowa mechanizm liczenia aktywlo/interakcji. Trzeba
dokiadnie okréli¢ ilu czytelnikbw samej relacji, jaki zag np. postéw, komentarzy,
udostpnien FB-zajawek o wpisie, etc.

Przewidziane wynagrodzenie dla blogera za zreabknisvzada (bez zadania dodatkowego
Partnera) to kwota nie mniejsza di 500zt netto (tfagczna kwota honorariow przewidzianych
dla uczestnikow | etapu wyniesie nie mniej rli6x450072000 zinetto).

Ponadto do obowrkow Wykonawcy nalee¢ beda:

- obstuga administracyjnbrurowa prac jury powolanego przez Zamawiajacego; jej

szczegOtowy zakres zostanie uzgodniony day Stronami w trybie roboczym, po zawarciu

umowy.

- informowanie o werdykcie jury:

a) bezpérednie informacje kierowane do blogerdautorow zwycigskich materiatow;

b) publikacja werdyktu na landing page oraz kartalsmotecznéciowych naleacych do
Zamawiagcego

C) przekazanie werdyktu jury do ROT w poszczegdimggionach

d) dystrybucja w imieniu i po akceptacji Zamaw@ggo komunikatébw medialnych
paswicconych blogerom wytonionym w danym regionie, do alegi mediow
regionalnych/lokalnych, wraz z materiatami ilusgfaymi (zdjgcia nominowanych).

Nagrody dla finalistow

Sparéd 16 relacii, zostanie wybranych 5 najlepszycminikowanych jako finadci
Mistrzostw.

Po dokonaniu ocen przez czionkow kapituty oraz pdspmowaniu wszystkich rankingow
(ocena jury, zasgi, glosowanie) zostanie wytoniona finalowatfga, z ktérej troje najlepszych
blogerow, otrzyma nagrody.

Laureat 1. miejsca nagroda gtdwna o waitmie mniejszej i 10 000 zinetto oraz udziat w
min. 2 projektach promocyjnych POT w blogosferzeharakterze Ambasadora.

Laureat 2. miejsca - nagroda o waciaie mniejszej i 6000 zinetto)



Laureat 3. miejsca - nagroda o wadiamie mniejszej i 4 500 zinetto).
Laureaci 4 i 5 miejsca — pagtkowe dyplomy.

Obowiazki wykonawcy

- wyptata przez Wykonawc honorariow oraz nagrod pieanych, zgodnie z zasadami
wskazanymi w opisie powgj oraz dopetnienie wszelkich obazkow podatkowych
wynikajacych z wyptaty honorariow i nagrod (nie dotyczy aad dodatkowegogdacego pod
patronatem Partnera AKcji).

Zadanie dodatkowe

Zamawiagcy przewiduje maliwos¢  stworzenia  dodatkowego, obligatoryjnego
(nieobowhzkowego) dla blogeréw, zadania. Opiekunem merytrym zadania dodatkowego
bedzie wskazany przez Zamawjeggo Partner Akcji.

Podmiotem przyrzekagym nagrod za realizagj zadania dodatkowege@thzie wskazany przez
Zmawiapcego Partner Akcji. Partner Akcji przedeanagrod, a take zobowazany lgdzie do
dopetnienia wszelkich obowzkow podatkowych wynikagych z przekazania nagrody.

5. Wspdtrealizacja Gali wreczenia nagrod

Finalem podczas, ktérego zosfarogtoszone wyniki, &dzie zorganizowana przez
Zamawiajcego Gala wgczenia nagréd zorganizowana w ramach ogoélnopolsidetodow
Swiatowego Dnia Turystyki we wrzeiu 2019 roku.

Statuetki

Oprocz zapewnienia honorariéw i nagréd finansowgtd influenceréw do obowzkow
Wykonawcy nalee¢ bedzie wykonanie statuetek i voucherow dla najlepszgki blogerow
oraz dyploméw dla influenceréw z miejsc 4 i 5.

6. Dziatania PR po zak&@czeniu AKcji

Wykonawca zaproponuje koncepdziatar PR po zakaczeniu przedmiotowej Akcji na etapie

skladania oferty. Celem dziatpowinna by jak najszersza promocja Akcji, jej rezultatow oraz
laureatéw po zakwzeniu turnieju oraz finalowej gali wezenia nagréd. Po ceremonii

wreczenia nagrod Wykonawca zobawany lgdzie do zapewnienia dotarcia informaciji

podsumowujcej cah akcg do min. 50 000 odbiorcow.

7. Przygotowanie raportu kaicowego

Wykonawca zobowgzany jest do przedstawienia szczegétowego rapatsymowujcego
calas¢ zrealizowanych w ramach Akcji dziataRaport powinien by w formie prezentacji
(power point). Wz0r raportu zostanie przygotowankomsultacji z Zamawiggym w terminie
okreslonym umowy.



POZOSTALE POSTANOWIENIA

Zamawiajcy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany wesikrpostanowiezawartych
w opisach poszczegolnych elementow przedmiotowyddtah. Zmiany te bdg konsultowane
z Wykonawg w trybie roboczym. Ostateczna decyzja w posee)] kwestii nalgy do

Zamawiajcego.



